Julia Dirker, Lena Mascher, Laura Belt, Victoria Maag,

Pascal Rohrig, Alexander Groger, Tina Look, Natalie Luft




Agenda

Design

1. IST-/SOLL 2. Copy 3. B2B
Analyse Strategie Kommunikation
4. Facebook / 6.
Social Media 20 MOMILIEZ Aulenwerbung
fo (CETRAIELE 8. Werbemittel 9. Timeline

10. Budget




1.1ST-/SOLL ANALYSE

IST SO LL Kommunikationsziele

Erhohung des
Bekanntheitsgrades
; ] Bekanntheitsgrad
Kein Keyvisual/Logo = asrlrgigelrng
. ) . Imageausbau
Keine Social Media Social Mediaprazens
Prasenz ausbauen (BZC und BZB)
Bekanntheit gering Keyvisual / Logo Prioritat der Aktivitaten
e R — auf Praktikumssuche
enig Firmenprazens Firmenprazens
(Nordkreis dominant) ausbauen

setzen




2. COPY STRATEGIE

 Slogan: Einfach.Schnell.Finden
Consumer
Benefit

e Feedback durch Unternehmen + Schuler+ Lehrer
» Kompetenz der BINKOS Mitarbeiter / Alles aus einer

Reason Hand
Why » Osnabricker Patenmodell (personliche Erfahrung)

* Modern, frisch, innovativ, vertrauenserweckend,
bildungsférdernd, kompetent

Tonality




3. B2B KOMMUNIKATION

Muntermann Gmbb
Het Mas Mo
[T——

‘ Erregt Aufmerksamkeit

‘ Wertigkeit

‘ Neugierde / Information




4. FACEBOOK/FANPAGE

kostenlos

Direkter Dialog mit Zielgruppe mdaglich /
Fans werden Unternehmensbotschafter

Gute Kooperationsmdglichkeiten

—




4. FACEBOOK / ADVERTISING

Zielgruppengenaue Selektion / wenig
Streuverluste

‘ Effektiver Budgeteinsatz

Optimale Auswertung durch
integriertes Statistik-Tool




5. YOUTUBE

Grol3tes Videoportal der Welt

YouTube Videos sind leicht
uber Google zu finden

Zielgruppe 13+ ist dort haufig
unterwegs

melnpraktikum 10 videss 42068
m Abonnieren ¢ o FE T

o Magich

Dieses Video teilen Einbetten E-Mail

hitp:/fyoutu.be/aD2BStkVYrU

HEOB-

Audi quattro

ICH STUDIERE

ZAHNMEDIZIN

Praktikum finden auf
meinpraktikum.de




6. AUBENWERBUNG/PLAKATE

Uuberhort oder Uberlesen werden .r

‘ Flachendeckende Prasenz == ey
Soziodemografische Selektion / A
hohe Reichweiten "

‘ Kann nicht abgeschaltet, 'ﬂk__ )




6. AUBENWERBUNG/PLAKATE

Nachster Klick ...

Nachster Sprung ...

www.binkos.de

Nichster Termin ... W
A SN

(: Einfach. Schnell. Finden. 2

BINK S

\-‘/




6. AUBENWERBUNG/BUSWERBUNG

Deckenflachenwerbung Traffic Board

‘ Prazens rund um die Uhr
Ansprache vieler Zielgruppen
/regional planbar

‘ mobil




/. CORPERATE DESIGN

[Adressfeld]

nkos - Einfach. Schnell. Finden.

Imagebildung nach aul3en fordern /
Wiedererkennung steigern — P

August-Benninghaus-Schule Ankum Fuchs Kanzepta
Landkreis Osnabrock - MaBArbeit

Differenzierung von
Mitbewerbern

Identitét festlegen / Einzigartigkeit
hervorheben




8. GIVE AWAYS / MERCHANDISING

g

‘ Aufmerksamkeit
L Turoffner” fur weitere
Kommunikation

Erinnerungswert / Nachhaltig




9. TIMELINE

01.03.2014 - 01.06.2014

01.10.2013 - 31.01.2014
Plakataktion Frithjahr/Sommer

01.06.2013 - 31.08.2013
Plakataktion Herbst

Kommunikation B2B

T
:LEU‘IS 01.11.2013 01.12.2013 01.01.2014 01.02:.201401.03:L2014 01.04.2014 01.05.2014 01.{]Bi,2{l14 01.0'.-":,20‘I¢
! i i

26.06.2013 - 07.07.2014
Werbemittelverteilung bei Schulbesuch (Messen

01.06.2013

01.09.2013 - 01.07.2014
Facebook Auftritt + Youtube Video




Adressenkauf/600 Adressen 416,02 €
USB-Sticks 2GB Promotion 1/ 600 Stiick / inkl. Logoaufdruck | 2.304,00€ |
VVerEer; it@lv;rs_an_d (arc;l V_Ver_t) ______________ 1306,06 €_
Verpackung Produkt wis1 [ 672,00 €
Subtotal | 4.592,02 €

Facebook Ads pro Click 0,60 €
(variert nach Zielgruppendefintion) - £
Subtotal Il 0,60 €

3. Plakat-Aktion Euro

Supermarktkassen /4 Monate 480,00 €
Ergﬁfl_éc_he;plgka_te ____________________ - _€
—Eo?aaei_mT]aFr z_enEal_an: PT)ttaraEen_ ___________ 1503,0?) €_
Busse 07 .
Teilfache auBen uber3dahre | 356400€
Scheibenflache innen aber 1 Jahr | 1.296,00 €

- €

- £

- £

- €
Subtotal Il 6.546,00 €
4. Werbemittel Morning Euro
Vorratsdose-Apfel-Box /500 Stk. Inkl. Druck 1C 576,50 €
Subtotal IV 576,50 €

4. Werbemittel Learning

flexibler Bleistift, orange /2500 Stic /1C 425,00 €
Radiergummi in Buchform /1500 Stiick / 1C 457,50 €
Subtotal IV 882,50 €




Vielen Dank
far lhre Aufmerksamkeit

T, Y
meine Ziele
jetzt erreichen
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